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UVOD:

Turisticka zajednica grada Gospica ¢e tijekom 2018. godine sukladno Programu rada i
Financijskom planu za 2018. godinu provoditi planirane programe i projekte temeljem
zajednickih ciljeva i zadaca propisanih Zakonom o turistickim zajednicama 1 promicanju
hrvatskog turizma, (,,Narodne novine®, broj 152/08, ¢lanak 9. i ¢lanak 32.):

Zajednicki ciljevi turistickih zajednica su:

1.

poticanje i iniciranje razvoja i unapredivanja postojeceg turistiCkog proizvoda,
iniciranje razvoja novih turistickih proizvoda podrucja za koje su osnovane, na
nacin da upravljaju destinacijom na razini za koju su osnovane

promocija turistickog proizvoda podrucja za koje su osnovane

razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, druStvenim i drugim ucincima turizma,
te potrebi 1 vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda
odredenog podrucja, a osobito zastite okolisa te prirodne 1 kulturne bastine sukladno
odrzivom razvoju

Program rada se temelji na ostvarenju zadaca turisticke zajednice planiranih kroz programe i
projekte Programa rada Turisti¢ke zajednice grada Gospica za 2018. godinu:

promoviranje turisti¢ke destinacije na razini grada samostalno i putem udruzenog
oglasavanja

poticanje i sudjelovanje u uredenju grada, u cilju unapredenja boravka turista

redovito, a najmanje svaka Cetiri mjeseca prikupljanje i1 azuriranje podataka o
turistiCkoj ponudi, smjeStajnim i ugostiteljskim kapacitetima, kulturnim, sportskim i
drugim manifestacijama, radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste,
trgovina i sl. 1 drugih informacija potrebnih za boravak i putovanje turista

izdavanje turistickih promotivnih materijala

obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom

poticanje 1 organiziranje kulturnih, zabavnih, umjetnickih, sportskih 1 drugih
manifestacija koje pridonose obogacivanju turisticke ponude

koordinacija djelovanja svih subjekata koji neposredno ili posredno uklju¢enih u
turisticki promet radi zajednickog dogovaranja, utvrdivanja i provedbe politike razvoja
turizma 1 obogacivanja turisticke ponude

poticanje, organiziranje i provodenje akcija u cilju o€uvanja turistickog prostora,
unapredivanje turistiCkog okruzja i zastite Covjekova okolisa, te prirodne i kulturne
bastine

provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s
nadleznim inspekcijskim tijelima u nadzoru nad obracunom, naplatom i uplatom
boravisne pristojbe, te prijavom 1 odjavom turista

poticanje, unapredivanje i promicanje specificnih prirodnih i drustvenih vrijednosti
koje grad Cine turisticki prepoznatljivim i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko
koriStenje



- vodenje jedinstvenog popisa turista za podrucje grada, poglavito radi kontrole naplate
boravisne pristojbe i stru¢ne obrade podataka

- dnevno prikupljanje, tjedna i mjeseCna obrada podataka o turistickom prometu na
podrudju grada

- poticanje i1 sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovniStva o zastiti okolisa,
ocuvanju i unapredenju prirodnih i drustvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja
svijesti stanovniStva o vaznosti u ucincima turizma, te svojih Clanova, odnosno
njihovih zaposlenika u cilju podizanja kvalitete usluga

- organizacija, provodenje i nadzor svih radnji promocije turistickog proizvoda grada
sukladno smjernicama skupStine turisticke zajednice, godiSnjem programu rada i
financijskom planu turisticke opc¢ine ili grada

- ustrojavanje jedinstvenoga turistiCkog informacijskog sustava, sustava prijave i odjave
turista 1 statisticke obrade

- obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom

Takoder Turisticka zajednica grada Gospica sudjeluje u provedbi programa i akcijama
Turisticke zajednice Licko senjske zZupanije od zajedniCkog interesa za sve subjekte u turizmu
s podrucja zupanije.

U izradi Prijedloga programa rada za 2018. polazi se od:

- ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2017. godini

- procjeni obujma fizickog turistickog prometa

- stanja na emitivnim trzi§tima i procjeni tog stanja u 2018. godini
- stanja, strukture 1 kvalitete smjestaja

Prema glavnim odrednicama Operativnhog marketing plana Hrvatske turisticke zajednice ovaj
plan ima za ciljeve:

- povecanje atraktivnosti i konkurentnosti hrvatskog turizma

- afirmacija procesa koristenja on-line komunikacijske strategije u turistickoj promidzbi
- povecanje dolazaka u periodu pred i posezone

- povecanje dolazaka u kontinentalnim destinacijama

NAPOMENA:

Temeljem clanka 60. Statuta Turisticke zajednice grada Gospica, tijekom godine zajednica
moze mijenjati 1 nadopunjavati svoj program rada i financijski plan. Zbog najavljene izmjene
Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 152/08) moguée su
izmjene predlozenog programa rada i financijskog plana za 2018. godinu.



I ADMINISTRATIVNI RASHODI

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

OPIS:

Administrativni rashodi podrazumijevaju rashode svih poslova TuristiCkog ureda Turisticke
zajednice grada Gospica koje ¢e ured tijekom 2018. godine obavljati temeljem Zakona o
turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i Statuta Turisticke zajednice grada
Gospic¢a, a koji su nuzni za ostvarenje programa rada i1 financijskog plana zajednice.
Administrativni troSkovi se odnose na rashode za radnike turistiCkog ureda, rashode
turistickog ureda, rashode za rad tijela turistiCke zajednice; skupStine, turistiCkog vijeca i
nadzornog odbora te rashode turisticko informativnog centra koji se odnose na povremeno
zaposljavanje studenata preko student servisa za vrijeme glavne turisticke sezone.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

ADMINISTRATIVNI RASHODI PLAN KN
1. | Rashodi za radnike ureda 532.800,00
2. | Rashodi ureda 140.000,00
3. | Rashodi za rad tijela turisticke zajednice 14.000,00
4. | Rashodi TIC - a 12.000,00
UKUPNO 698.800,00




I DIZAJN VRIJEDNOSTI

1. POTICANJE I SUDJELOVANJE U UREDENJU GRADA

1.1. PROJEKT “VOLIM HRVATSKU”

NOSITELJ:

TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR,

GRADSKO VIJECE GRADA GOSPICA

CILJEVI :

UREDENJE 1 OPLEMENJIVANJE TURISTICKOG PROSTORA
UNAPREDENJE ELEMENATA I KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA I PONUDE,
PODIZANJE RAZINE GOSTOLJUBIVOSTI I STVARANIJE KLIME DOBRODOSLICE,
RAZVOJ SVIJESTI O ZNACENJU TURIZMA ZA PODIZANJE UKUPNE KVALITETE

ZIVLJENJA

OPIS:

Projekt ,,Volim Hrvatsku® trajni je dio programa rada Glavnog ureda Hrvatske turisticke
zajednice 1 sustava turisti¢kih zajednica kojeg se provodi s ciljem poticanja i ukljucivanja Sto
veceg broja subjekata javnog i privatnog sektora, te gradana i1 njihovih udruga na provodenje
akcija ¢iS¢enja okoliSa; odlagalista krupnog otpada i divljih odlagaliSta smeca, ¢iS¢enje rijeka
1 jezera, Suma, zelenih povrSina kao i na aktivnosti u svezi obogacivanja i povecanja

vrijednosti sadrZaja destinacije 1 ugodnosti boravka u destinaciji.

ROK PROVEDBE:
TRAVANIJ 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN
1. | Sadnice cvijeca 7.000,00
2. | Sadnice zelenila 2.000,00
3. | Konzumacija za sudionike akcije 1.000,00

UKUPNO

10.000,00

OKOLISA,




1.2. IZBOR NAJLJEPSE UREDENE OKUCNICE PRIVATNE KUCE I
NAJLJEPSE UREDENOG BALKONA PRIVATNE KUCE ILI ZGRADE
NA PODRUCJU GRADA GOSPICA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

CILJ:

POTICANJE 1 PROVODENJE AKCIJA U CILJU OCUVANJA ZIVOTNE SREDINE I
UNAPREDIVANJE TURISTICKOG OKRUZJA, ZASTITE COVJEKOVA OKOLISA,
STVARANIJE KLIME DOBRODOSLICE

OPIS:

Tradicionalni nagradni natjecaj Turisticke zajednice grada Gospi¢a pod nazivom ,Izbor
najljepSe uredene okuénice privatne kuce i najljepSe uredenog balkona privatne kuce ili
zgrade na podrucju grada Gospi¢a®“ pozitivno potice lokalno pucanstvo na ocuvanje
turistiCkog prostora, unapredivanje turistickog okruzja, stvaranje klime dobrodoslice,
podizanje razine gostoljubivosti 1 potiCe razvoj svijesti o znacaju turizma za podizanje ukupne
kvalitete zivljenja u destinaciji.

ROK PROVEDBE:
LIPANJ 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN

1. | Troskovi oglasavanja u medijima 1.000,00

UKUPNO 1.000,00




1.3. ODRZAVANJE BICIKLISTICKIH STAZA GRADA GOSPICA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

CILJ:

POBOLJSANJE RAZNOVRSNOSTI I KVALITETE UKUPNE PONUDE,UNAPREDENIJE
ELEMENATA I KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA I PONUDE, UNAPREDENJE
OPCIH UVJETA BORAVKA TURISTA

OPIS:

Odrzavanje biciklistickih prometnica obuhva¢a odrzavanje kolnicke konstrukcije
biciklistickih prometnica, odrZavanje prometnih znakova, svjetlosne signalizacije, oznaka na
kolniku, opreme biciklistickih prometnica 1 ostalih infrastrukturnih sustava i gradevina koje
pripadaju u biciklisti¢ku infrastrukturu.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN
1. | Odrzavanje biciklisti¢kih staza - redovito odrzavanje 10.000,00
UKUPNO 10.000,00




2. MANIFESTACIJE

2.4 OSTALE MANIFESTACIJE
24.1. “POGLED U PLAVO”

NOSITELJ:
GRAD GOSPIC
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA — DIREKTOR

CILJ:

PROMOCIJA: RONJENJA, LOKACIJA RONJENJA, HRVATSKE KAO RONILACKE

DESTINACIJE

EDUKACIA: SIGURNOST U RONJENJU, OPREMA ZA RONJENJE, SKOLA

RONJENJA

EKOLOGIJA: ZASTITA PODMORJA, EKOLOSKE AKCIJE CISCENJE PODMORIJA,
ZASTITA RIJEKA, EKOLOSKA AKCIJA CISCENJA RIJEKE NOVCICE

OPIS:

Projekt “Pogled u Plavo” prvi je i jedini projekt koji na inovativan i neobican nacin spaja
sigurnost u ronjenju, promociju ronjenja, edukaciju, ekologiju te podvodnu izlozbu ljepota
hrvatskog podmorja. Projekt omogucéuju svim posjetiteljima da uz nadzor i stru¢no vodstvo
voditelja 1 instruktora ronjenja pod punom ronilaCkom opremom zarone u deset metarski
bazen i osjete ljepote i Cari ronjenja te da se upoznaju sa ronilackom opremom i osnovama
njezina koriStenja.

ROK PROVEDBE:
LIPANJ 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN

1. | Troskovi narucitelja 45.000,00
.| Troskovi smjeStaja 3.200,00
3. | Zastitarska sluzba 2.300,00
UKUPNO 50.500,00




2.4.2. ,, JESEN U LICI*

»DODJELA NAGRADA I PRIZNANJA POBJEDNICIMA U AKCIJI

,VOLIM HRVATSKU*

»TJEDAN SLJIVA, GLJIVAI KRUMPIRA*

NOSITELJ:

TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR
LICKA RAZVOJNA AGENCUA -, LIRA“, UGOSTITELIJI

CILJ:

OBNOVA I OCUVANJE TRADIJSKOG NASLIJEDA I PROMOCIJA

TURISTICKE PONUDE, OBOGACIVANIJE TURISTICKOG PROIZVODA

OPIS:

U sklopu manifestacije ,,Jesen u Lici* Turisticka zajednica grada Gospica organizira ,,Tjedan
Sljiva, gljiva 1 krumpira®“ pod zajednickim geslom ,,0dli¢no je — iz Like je*. Ova prezentacija
i promocija lickih izvornih delicija ostvaruje se u suradnji s domacim ugostiteljima koji
tijekom tjedna u svojoj ponudi imaju jela kojima su glavni sastojci Sljive, gljive 1 krumpiri kao
tradicijski autohtoni proizvodi ovoga kraja. Tijekom manifestacije, na prigodnoj svecanosti,
Turisticka zajednica grada Gospi¢a dodjeljuje nagrade i priznanja za najljepSe uredenu
okuénicu na podrucju grada Gospica kao i za najljepsu fotografiju grada Gospica.

ROK IZRADE:
LISTOPAD 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN
,Jesen u lici “ — dodjela nagrada i priznanja
1. | Graficka priprema tiska plaketa i letaka 3.200,00
2. | Tisak plaketa i letaka 2.200,00
3. | Okviri 1.600,00
4. | Nagrade 6.500,00
5. | Uredenje bine i cvijece za dobitnike nagrada 2.500,00
6. | Reprezentacija za dobitnike 1.000,00
UKUPNO 17.000,00
TROSKOVI PLAN KN
“Tjedan Sljiva, gljiva i krumpira”
1. | Graficka priprema tiska plakata i letaka 2.000,00
2. | Graficka priprema tiska letaka 1.000,00
3. | Tisak plakata i letaka 1.000,00
4. | Promocija - oglaSavanje u medijima 1.000,00
UKUPNO 5.000,00




2.5. POTPORE MANIFESTACIJAMA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA — DIREKTOR

CILJ:
POTPORA I SURADNIJA SA OSTALIM SUBJEKTIMA U DESTINACII

OPIS:

Suorganizacija Turisticke zajednice grada Gospi¢a sa ostalim subjektima u destinaciji te
donacija drugima za manifestacije u funkciji razvoja turizma i obogacivanja turisticke ponude
grada Gospica.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE
TROSKOVI PLAN KN
1. Potpore manifestacijama, donacije .... 7.000,00
UKUPNO 12.000,00




III KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

1. ONLINE KOMUNIKACIJE
1.1. INTERNET OGLASAVANJE

1.2. INTERNET STRANICE I UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA

ODRZAVANJE I NADOGRADNJA WEB STRANICE TZ GRADA GOSPICA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

CILJ:

NADOGRADNJA WEB STRANICE TZ GRADA GOSPICA, PRILAGODBA MOBILNIM
UREDAJIMA I DRUGIM PRENOSIVIM ELEKTRONICKIM UREDAJIMA,
KONTINUIRANO NADOPUNJAVANJE INFORMACIJAMA O TURISTICKOJ PONUDI
POVECANIJE BROJA POSJETITELJA STRANICE

OPIS:

Internet oglaSavanje - oglasavanje na druStvenim mrezama, portalima ili po zajednickom
nazivu - digitalni marketing.

Odrzavanje web stranice je proces azuriranja odnosno sadrzajnog odrzavanja stranice te
odrzavanja funkcionalnosti i strukture web stranice koji poc¢inje odmah nakon njihove izrade.
Odrzavanje web stranice je logicna potreba koja se namece tijekom cijele godine kroz
redovito mjeseCno azuriranje ili odrzavanje po potrebi, a obuhvaca tehniCko i sadrzajno
odrzavanje zamjenom slikovnog i tekstualnog materijala, te manje dizajnerske i programske
izmjene web stranice.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE
TROSKOVI — Internet ogla§avanje PLAN KN
1. | Internet oglaSavanje 5.000,00
UKUPNO 5.000,00
TROSKOVI — Odrzavanje i nadogradnja web stranice TZGG PLAN KN
1.. | Usluge najma web posluzitelja 2.000,00
Odrzavanje - azuriranje sadrzaja WEB stranice 3.000,00
UKUPNO 5.000,00




2. OFFLINE KOMUNIKACIJE

2.2. OPCE OGLASAVANJE (OGLASAVANJE U TISKU, TV OGLASAVANJE....)

2.3 BROSURE I OSTALI TISKANI MATERIJALI

REPRINT I IZRADA NOVIH PROMIDZBENIH MATERIJALA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

CILJ:
PROMOCIJA GRADA GOSPICA KAO TURISTICKE DESTINACIJE

OPIS:

Opce oglasavanje predstavlja dio offline komunikacije koje se odnosi na oglasavanje u tisku,

radio i tv postajama.

Predstavljanje destinacije treba biti zastupljeno i kroz tiskani materijal, kako grada tako i

turistiCke ponude te treba Ciniti kvalitetnu komunikacijsku strategiju vizualnog identiteta
podrucja. Za potrebe redovite djelatnosti, sudjelovanja na turistickim

organizacijama manifestacija, za potrebe Turisticko informativnog centra u 2018. godini se

planira izraditi reprint promidzbenih materijala TuristiCke zajednice grada Gospica. To se

odnosi na: brosuru “Gospi¢ toliko blizu - toliko raznoliko”, na hrvatskom i engleskom jetziku,
kartu biciklistickih staza grada Gospica, kartu - plan grada Gospic¢a u dva tiskarska formata,

vrecice 1 ostale promidzbene materijale. Kao novo potrebno je izraditi u formatu USB sticka

stotinu kopija promotivnog filma “Gospi¢ - full of energy”.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

TROSKOVI — OPCE OGLASAVANJE PLAN KN
1. | Opce oglasavanje ( oglasavanje u tisku, tv oglasavanje...)

UKUPNO 5.000,00

TROSKOVI PLAN KN
1. | Reprint broSure ,,Gospi¢ toliko blizu - toliko raznoliko* HR 2000 kom 8.000,00
2. | Reprint brosure ,,Gospi¢ toliko blizu - toliko raznoliko® E 2000 kom 8.000,00
3. | Tisak vreé¢ica 2000 kom 2.500,00
4. | Reprint karte - plana grada Gospi¢a format A3 i1 A2 2000 kom 12.000,00
5. | USB kopije promotivnog filma ,,Gospi¢ — full of energy* 100 kom 4.000,00
6. | Biciklisticke staze grada Gospica - karta 2000 kom 5.000,00
7. | Ostali promidzbeni materijali 5.000,00

UKUPNO 44.500,00

-10 -

sajmovima,




2.4. JAVNI NATJECAJ ZA IZRADU LOGOTIPA TZ GRADA GOSPICA

NOSITELJ:
TURISTICKO VIJECE TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA GOSPICA
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

CILJ:
PROMIDZBA GRADA GOSPICA KAO TURISTICKE DESTINACIJE

OPIS:

Predmet ovog javnog natjeCaja je izrada logotipa TuristiCke zajednice grada Gospica sa
svrthom uporabe na svim online i offline promidzbenim materijalima; broSure, karte, mape,
plakati. internetske stranice, suveniri i ostalo.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE
TROSKOVI PLAN KN
1. | Novcana nagrada za odabranog ponuditelja 4.000,00
UKUPNO 4.000,00

3. SMEDA SIGNALIZACIJA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA — DIREKTOR

CILJ:
PROMIDZBA GRADA GOSPICA KAO TURISTICKE DESTINACIJE

OPIS:
Turisticka - smeda signalizacija je namijenjena obavjeStavanju sudionika u prometu, posebno
turista o povijesnim, kulturnim, prirodnim 1 turistickim znamenitostima.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE
TROSKOVI PLAN KN
1. | Smeda signalizacija 13.000,00
UKUPNO 13.000,00

-11 -



IV DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI

1. SAJMOVI (U SKLADU SA ZAKONSKIM PROPISIMA I PROPISANIM
PRAVILIMA ZA SUSTAV TZ)
1. NASTUPI NA TURISTICKIM SAJMOVIMA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

CILJ:

PROMIDZBA TURISTICKE DESTINACIE, POVECANJE TURISTICKOG PROMETA,
PROMOCIJA TURISTICKE PONUDE GRADA NA ODABRANOM EMITIVNOM
TRZISTU

OPIS:

U suradnji s TuristiCkom zajednicom Licko senjske Zupanije i u koordinaciji s Hrvatskom
turistickom zajednicom, Turisticka zajednica grada Gospica ¢e sudjelovati na vaznijim
turistickim sajmovima u Europi ¢ime ¢e se kontinuirano nastaviti promocija grada Gospica na
turistickim trziStima. Iako je sadaSnjost vrijeme interneta, mobilnih uredaja 1 drustvenih
mreza, sajmovi su jo§ uvijek nezaobilazan kanal komunikacije, odnosno susreta ponude i
potraznje gdje postoji direktna neposredna distribucija promotivnih materijala 1 susret s
potencijalnim korisnicima usluga.Turisticka zajednica grada Gospi¢a svoje ¢e promidzbene
materijale poslati na turisticke sajmove u Becu, Stuttgartu, Milanu, Parizu, Zagrebu, Parmi i
Amsterdamu.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN

1. | Troskovi najma izlozbenog prostora 10.000,00
2. | Troskovi prijevoza 10.000,00
3. | TroSkovi smjeStaja 10.000,00
UKUPNO 30.000,00




-12 -

2. STUDIJSKA PUTOVANJA NOVINARA I PREDSTAVNIKA
TURISTICKIH AGENCIJA

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA — DIREKTOR
HRVATSKA TURISTICKA ZAJEDNICA

CILJ:
PROMOCIJA DESTINACIJE I TURISTICKOG PROIZVODA

OPIS:

Studijska putovanja novinara i predstavnika turistickih agencija u organizaciji Hrvatske
turistiCke zajednice i u suradnji zupnijskih i gradskih turistickih zajednica tradicionalan je i
ve¢ ustaljen nadin neposredne promocije turistickog proizvoda odredenog kraja ili regije.
Novinari i predstavnici turistickih agencija tijekom boravka i obilaska kraja u kojem borave
upoznaju kvalitetu 1 specificnosti turistickog proizvoda, upoznaju se s lokalnim
proizvodac¢ima i turistickim djelatnicima kao i njihovim iskustvima u provedbi i ostvarenju
turistickih projekata.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN
1. | TROSKOVI PRIJEVOZA 3.000,00
2. | TROSKOVI SMJESTAJA 7.000,00
UKUPNO 10.000,00
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V INTERNI MARKETING

1. EDUKACIJA ( zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora)

NOSITELJ:

TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

INTERLIGO d.o.o. Split - Savjetovaliste za vlasnike obiteljskog smjestaja
CILJ:

UNAPREDENIJE ZNANJA I VJESTINA DJELATNIKA U TURIZMU

OPIS:

1. Edukacija
Educiranje i unapredenje znanja i vjestina djelatnika turistickog ureda kao 1 ostalih turistickih
radnika: iznajmjivaca, agencija, hotelijera putem radionica, stru¢nih seminara, marketinskih
klubova s namjerom stvaranja uspjesne konkurentnosti na turistickom trzistu.

2. Edukacija za male iznajmljivace
Teme edukacija za male iznajmljivac¢e u 2018. godini su:
- NOVI TRENDOVI U OBITELJSKOM SMIJESTAJU
- ADMINISTRACIJA OBITELISKOG SMIJESTAJA
- ANALIZA MARKETINGA IZNAJMLIIVACA
- ZAKONSKE OBVEZE U PRIVATNOM SMIJESTAJU
- MARKETING OBITELJSKOG SMJESTAJA
- PROGRAM IZVRSNOSTI OBITELJSKOG SMJESTAJA

ROK PROVEDBE:
1. KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE
2. KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN
1. Edukacija - radionice, struni seminari 6.000,00
Edukacija za iznajmljivace 5.300,00
UKUPNO 11.300,00
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VI MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

5. BANKA FOTOGRAFIJA I PRIPREMA U IZDAVASTVU

ORGANIZACIJA FOTO NATJECAJA ZA IZBOR NAJBOLJIH
FOTOGRAFIJA GOSPICA I OKOLICE ZA POTREBE TURISTICKE
PROMIDZBE

NOSITELJ:
TURITICKI URED TZ GRADA GOSPICA — DIREKTOR

CILJ:
OBOGACIVANIJE I PROSIRIVANJE FUNDUSA BANKE FOTOGRAFIJA

OPIS:

U suradnji s ljubiteljima fotografije provodi se Natjecaj za izbor najboljih fotografija grada
Gospica i okolice te se odabiru one najbolje, odnosno one fotografije koje bi prenosile jasnu
komunikacijsku poruku te pobudovale emocije, dozivljaje 1 iskustva. Namjera je da se iste
mogu koristiti za marketinske aktivnosti Turisticke zajednice grada Gospica kao §to su: tisak
brosura i1 ostalih tiskovina, internet oglaSavanje kao i ustupanje fotografija trec¢oj strani,
turistiCkim subjektima, medijima i ostalima ¢ime se ujedno i kontrolira imidz destinacije.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN

1. | Banka fotografija / priprema u izdavastvu 5.000,00

UKUPNO 5.000,00
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VIII OSTALO

PLANOVI RAZVOJA TURIZMA, STRATESKI MARKETING PLANOVI
1 OSTALO

IZRADA STRATESKOG PLANA RAZVOJA TURIZMA GRADA GOSPICA
(STRATEGIJE TURISTICKOG RAZVOJA GRADA GOSPICA)
NOSITELJ:

GRAD GOSPIC

TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA — DIREKTOR

CILJ:
PLANSKI USMJEREN RAZVOJ TURIZMA GRADA GOSPICA

OPIS:

Prirodna osnova grada Gospica pogoduje razvoju cijele lepeze izuzetno atraktivnih turistickih
proizvoda koje je moguce povezati i time osigurati dodatnu vrijednost boravka turista na
podrucju grada Gospica. S druge strane, turisticki sektor grada Gospica danas je u usporedbi s
moguénostima, nedovoljno razvijen te ostvaruje ekonomske ucinke ispod objektivnih
mogucnosti. Pred turistickim sektorom predstoji proces njegovog restrukturiranja i
repozicioniranja. U ovakvoj situaciji nuzno je posti¢i konsenzus privatnog i javnog sektora u
usmjerenjima buduceg razvoja turizma, a upravo je to zadaca Strategije turistickog razvoja
grada Gospica. Cinjenica da je prisutna nedovoljna valorizacija visokovrijednog prostora na
podrucju grada Gospica, predstavlja dodatni ¢imbenik koji uvjetuje Sto hitniji pristup izradi
Strategije turistickog razvoja grada Gospi¢a kao regulatornog okvira buduceg turistickog
razvoja.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

TROSKOVI PLAN KN
1. | Izrada strateskog plana razvoja turizma grada Gospica 21.000,00
UKUPNO 21.000,00
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IX TRANSFER
TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE GRADU GOSPICU (30%)

NOSITELJ:
TURISTICKI URED TZ GRADA GOSPICA - DIREKTOR

OPIS:

Sukladno ¢lanku 26. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
152/08) 1 ¢lanku 20. Zakona o boravisnoj pristojbi (NN 152/08) turisti¢ke zajednice duzne su
s gradovima/op¢inama donijeti zajednicki plan koriStenja 30% dijela boravisne pristojbe koji
se koristi iskljucivo za poboljSanje uvjeta boravka turista.

ROK PROVEDBE:
KONTINUIRANO TIJEKOM 2018. GODINE

PLAN KN: 15.000,00 KN

PREDSJEDNIK

Karlo Staréevié
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